
Pago de Inscripciones por transferencia bancaria internacional vía Swft
El participante deberá abonar los gastos bancarios, tasas e impuestos Argentinos según las siguientes indicaciones:
Por pagos de hasta 500 dólares/euros: deberán adicionarse 55 dólares/euros, por pagos de 501 dólares/euros o más: deberán adicionarse 95 dólares/euros, según su región y la 
moneda que corresponda a su factura. La comisión mínima + tax que cobra el Banco en Argentina no incluye eventuales gastos, ni tarifas, Swift, que cobren los Bancos emisores, Bancos 
intermediarios o corresponsales por lo que los mismos deberán estar cubiertos por el emisor del pago, el FIP debe recibir el mismo el importe facturado.

4. Quiero participar del premio especial agencia del año de mi país SI

Declaramos conocer y aceptar todos los términos del Reglamento del FIP (Festival Iberoamericano de Promociones & Eventos), atestiguando que 
las piezas inscriptas se encuentran en el marco que establecen sus condiciones. El FIP podrá disponer de ellas con fines promocionales. El concursante ACUERDA que no presentará 
acción judicial alguna contra el Festival si mediare alguna discrepancia acerca del voto de los jurados el que se considerará inapelable e irrevocable, y que además, en caso de que 
surgiesen cuestiones de carácter legal con respecto al ejercicio del derecho de presentar inscripciones, el concursante reconoce su absoluta responsabilidad haciéndose cargo, en todos 
los aspectos, de eventuales comparencias judiciales.

fipfestival.com.ar  | Email: info@fipfestival.com.ar

NO

Fecha de inscripción:Estritamente por não cumprir as bases que os reparos do regulamento que o FIP publica em seu sitio do Internet, o coordenador 
reservam a direita desqualificar automaticamente o trabalho. 

1.   Informações Agência

1.A: Nome fantasia da empresa: 1.B: Razão social

3. Dados da marca principal – Autorização

3.A: Marca líder da ação/campanha:

3.B: Contato e Email da marca (Autorização Obrigatória)

1.E: Nome do diretor da agencia:

Email do diretor da agencia:

1.D: Endereço da agencia: Cidade

País: C.E.P: Telefone: 

2. Dados de ação ou campanha para apresentar

2.A: Nome da ação/campanha:

2.C: Site da agência:

2.D: Indique o público-alvo ao qual a ação/campanha foi direcionada:

2.E: Indique se foi implementado em outros países, quais?:

Importante: O nome da campanha deve ser igual ao carregado na Internet)

2.B: Número e Nome das categorias que a ação/campanha inclui

Importante: Se você cadastrar a mesma ação ou campanha em diversas categorias, DETALHE TODAS neste momento. As ações ou campanhas podem ser apresentadas em todas as categorias que estão
adaptar-se à sua diferente mensagem ou eixo motivacional, não havendo limite. Cada um paga uma taxa. Exemplo: *MP.2 – Cotas de Bebidas Alcoólicas. * * MP.34 Sucesso Contínuo

Importante:  Por favor ingresar el Domicilio completo de facturación.

CATEGORIAS:

Importante: (Nome - Faturação):

Ficha de inscrição

1.C: CNPJ:

Telefone celular

1.F: Nome do Gerenciador de Pagamentos:

Email do Gerenciador de Pagamentos:

Telefone celular

1.E: Nome do Diretor criativo:

 Email do Diretor criativo:

Telefone celular

3.C: Whatsapp de contato da marca:

Referencia: CUIT (Argentina) | RUT (Chile) | NIT (Colombia) | RUC (Paraguay, Perú, Ecuador y Uruguay) |
RFC (México) | RIF (Venezuela) | CNPJ (Brasil) | CIF (Europa)


	Fecha de inscripción: 
	1A Nome fantasia da empresa: 
	1B Razão social: 
	1C CNPJ: 
	1D Endereço da agencia: 
	Cidade: 
	País: 
	CEP: 
	Telefone: 
	1E Nome do diretor da agencia: 
	Telefone celular: 
	Email do diretor da agencia: 
	1F Nome do Gerenciador de Pagamentos: 
	Telefone celular_2: 
	Email do Gerenciador de Pagamentos: 
	1E Nome do Diretor criativo: 
	Telefone celular_3: 
	Email do Diretor criativo: 
	2A Nome da açãocampanha: 
	CATEGORIAS: 
	2C Site da agência: 
	2D Indique o públicoalvo ao qual a açãocampanha foi direcionada: 
	2E Indique se foi implementado em outros países quais: 
	3A Marca líder da açãocampanha: 
	3B Contato e Email da marca Autorização Obrigatória: 
	3C Whatsapp de contato da marca: 
	SI: Off
	NO: Off


