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FESTIVAL INTERNACIONAL DE MARKETING, TECNICAS DE COMUNICACION, INNOVACION Y EVENTOS
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FESTIVAL INTERNACIONAL DE MARKETING, TECNICAS DE COMUNICACION, INNOVACION Y EVENTOS

20 SEGMENTOS

1 MARKETING PROMOCIONAL (MP) 11 PUBLICIDAD, TV, CINE, GRAFICA, RADIO Y GRAFICA EXTERIOR (PUB)

. MARKETING INFANTIL (INF) 12 | LANZAMIENTOSY RELANZAMIENTOS DE PRODUCTOS (LAN)
3 COMUNICACIONES INTEGRADAS DE MARKETING (CIM) 13 | MARKETING DEPORTIVO (DEP)
EVENTOS (E) 14 POP Y MERCHANDISING (POP)

MARKETING DIRECTO Y PROGRAMAS DE LEALTAD (MD) 15 DISENO (D)

6 MARKETING DE CONTENIDOS (MC) 16 PRENSAY RRPP (RRPP)

THE CYBER FIP - NUEVAS TECNOLOGIAS - MARKETING DIGITAL INTERACTIVO 17 | MARKETING SOCIAL (MS)
Y SOPORTES EN INTERNET (MDI)

8 MILLENNIALS 18 IDEAS INTERNACIONALES (INT)

ACCIONES SUSTENTABLES Y CUIDADO DE LA ECOLOGIA (SUS) 19 MOBILE MARKETING (MO)

10 INNOVACION Y PUBLICIDAD NO CONVENCIONAL (PNC) 20 FIP SALUD y DESARROLLO HUMANO







_FESTIVAL INTERNACIONAL DE MARKETING, TECNICAS DE COMUNICACION, INNOVACION Y EVENTOS

PREMIOS

-n las 140 categorias del FIP se entregan trofeos
de cristal, platino, oro, plata y bronce
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Agenciadel ano Marcadel ano FIP deCristal FIP Platino FIP Oro FIP Plata FIP Bronce



[ as mejores agencias
de 11 paises reciben

los premios llamados
"AGENCIA DEL ANO"
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